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Arsager til manglende anvendelse af faglig viden pa baggrund af udvalgte resultater fra
brugerundersogelser indenfor forskellige landbrugsfaglige omrader

Notatet er udarbejdet i projektet "Digitale relationer og datadreven informationsformidling” og har til for-
mal, at belyse arsager til landmandens og landbrugskonsulentens manglende anvendelse af landbrugs-
faglig viden. Indledningsvis vil notatet belyse en reekke forslag til sikring af starre raekkevidde og nytte-
veerdi af den landbrugsfaglige viden, bl.a. pa baggrund af resultater fra interviews og brugerundersggel-
ser samt best practice indenfor vidensformidling.

Forslag, der skal sikre storre raekkevide og nyttevardi af den producerede viden
Nedenstaende interviews og spargeskemaundersagelser vil belyse nogle af de barrierer, som land-
maend og radgivningskonsulenter har givet udtryk for at de mgder i brugen af landbrugsfaglig viden og
veerktgjer. Pa baggrund af viden om disse barrierer og best practice indenfor digitale formidlingsformer
er der udarbejdet en reekke forslag, der vil kunne sikre en storre raekkevidde og nytteveerdi af den viden,
der produceres.

Tilgaengelighed

Hvis viden ggres tilgeengelig pa flere forskellige devices — smartphone, tablet og desktop — vil det sikre
en starre raekkevidde. Ligeledes vil udviklingen af en app til smartphone og tablet ogsa kunne hgjne
reekkevidden og have potentialet for at gge tilgeengeligheden af viden. | tillaeg til tilgaengeligheden vil fo-
kus pa opbygning af indholdet, altsa hvordan preesenteres viden pa de forskellige devices, ogsa have en
effekt, da det synliggare hvor relevant viden og veerktajer kan tilgas af den enkelte bruger. En tidsvaren-
de visuel praesentation og et design af en brugerrejse, der skaber genkendelige hos modtageren, vil og-
sa gje tilgaengeligheden og dermed skabe de bedste omstaendigheder for at modtageren finder og ger
brug af den rette viden.

Malrettet, synlig og rettidig viden

Ved at malrette og synligggre viden, sikrer man at modtageren fgler en stgrre nyttevaerdi, da viden vil
veere tilpasset den enkelte modtager via malretning og dermed vil den tilgeengelige viden veere mere re-
levant for modtageren. Ligeledes vil en anvendelse af kanaler, der kan sikre at viden kan tilgas rettidigt,
sasom nyhedsbreve og sociale medier, ogsa betyde en starre raekkevidde.

Viden, der er tilpasset formidlingskanalen

For at kunne skabe indhold, der gger nytteveerdien og raekkevidden, er det nadvendigt at tilpasse vi-
densformidlingen til den kanal, der benyttes. Nogle kanaler er gode til at skabe dialog og debat pa bag-
grund af videnformidling, andre til at sende en kort indledning til viden og andre er gode til at preesentere
en fyldestgerende beskrivelse af et vidensomrade. Gaeldende for alle digitale kanaler er dog vigtigheden
i, at have fokus pa at fa viden ud til den rette modtager pa det rette tidspunkt.

Hvordan, hvor og hvornar skal viden benyttes?

For at sikre, at den viden, der er gjort tilgaengelig ogsa bruges og forstas pa den made, som afsenderen
har tilteenkt, kan det veere ngdvendigt at beskrive hvorledes det er tilteenkt at viden skal anvendes. Dette
vil alt andet lige hgjne forstaelsen fra modtageren og veere med til at sikre en @get nyttevaerdi. Det er li-
geledes vigtigt, at gare modtageren opmeerksom pa eventuelle usikkerheder i den tilgeengelige viden,
sasom datausikkerhed og kilder. Dette fordi modtageren skal have mulighed for selv at veere med til at



vurdere hvordan han vil gare brug af viden, der kan indeholde usikkerheder. | alle tilfaelde af vidensfor-
midling er det vigtigt, at man som afsender er trovaerdig og ger opmeerksom pa hvilke kilder, der er brugt
og eventuelle andre referencer — det er med til at styrke troveerdigheden hos modtageren.

Hvordan bruges den digitale platform?

For at undga, at modtageren ikke benytter den viden, der er tilgeengelig via den digitale platform kan det
veere ngdvendigt at lave en introduktion og en guide til anvendelse af platformen. Bade introduktion og
guide skal ga hand i hand med den viden, der kan tilgas — dvs. at introduktion/guide ikke blot skal veere
en teknisk brugsvejledning, men skal ogsa forklare hvordan den digitale platform bedst benyttes til at fa
mest muligt ud af den faglige viden. Det vil vaere relevant, at gere introduktion og guide til en fast del af
platformen, saledes at modtageren altid kan genbesgge viden om hvordan man benytter platformen
bedst muligt.

Introduktion til uddrag fra brugerundersggelser

Med udgangspunkt i uddrag fra malgruppegruppeanalysen udfgrt i arbejdspakke 1.1 i projektet og resul-
tater fra andre projekter, hvor der ligeledes er blevet udfgrt brugerundersagelser omkring brug af faglig
viden, vil nedenstaende give et indblik i forskellige problemstillinger vedrgrende manglende anvendelse
af faglige viden i landbruget. De fire forskellige undersggelser har hver isaer haft til formal, at afdaekke
brugen af faglige viden — hovedparten af dem med specifikke landbrugsfaglige emner som tema. Ligele-
des har undersggelserne varierede i malgrupper, da nogle undersggelser har brugt kendte respondenter
til bade interviews og spgrgeskemaundersggelser, mens andre har gjort brug af anonyme respondenter.

Uddrag fra interviews udfort i projektet ”Digitale relationer og datadreven informations-
formidling” i arbejdspakke 1.1

| en reekke interviews er planteavislandmaend og gkonomikonsulenter blevet spurgt til deres brug af
landbrugsfaglig viden og digitale veerktgjer, hvor fokus har vaeret pa kanalerne Landbrugsinfo.dk og
Landmand.dk.

Nedenstaende viser udvalgte resultater og kommentarer fra interviewrakken, der belyser mulige
barrierer for manglende anvendelse af landbrugsfaglig viden hos planteavislandmasnd:

INTRODUKTION

Nogle husker ikke introduktionen til Landbrugsinfo

De yngre interviewede kender Landbrugsinfo.dk fra
landbrugsskolerne, hvor det har veeret en stor del af undenvisningen.

“Jeg har brugt det meget som studeren 51
def var bade for at folge med men ogsa for at sege info. Der var mar
gode artikler, som gjorde at det var lettere at felge med, narn

er ude og have en fingeri jorden

Ing]fn har oplevet en introduktion, hvilket enkelte kunne enske for bedre
at kunne gere brug af den enorme viden, som ligger pa Landbrugsinfo.dk

QX0 SEGES

Billede 1: Udsagn fra planteavislandmaend vedr. manglende introduktion til anvendelse af landbrugsfag-
lig viden.



LANDBRUGSINFO SOM OPSLAGSVARK

Overordnet mener de interviewede, at det er nemt at finde

rundt inde pa Landbrugsinfo.dk

* Man havner det samme stedviaforskellige vej
= @konomi og planteavi overlapperhinandeni artikler
* Mange muligheder for at sege viden frem, men det tagertid

"Jeg bliver lidt irriteret, over at det ikke star ét sted, men jeg
synes ikke det kraever stor talmodighed at veere pa

landbrugsinfo”

QO SEGES

Billede 2: Udsagn fra planteavislandmaend omkring irretation over ikke at kunne tilga relevant faglig
viden et samlet sted pa Landbrugsinfo.dk.

INDGANG VIA TABLETS OG SMARTPHONES

"Det man nok skal have fokus pa, er at det er overskueligt
pa forskellige platforme. Jeg har ikke indtryk af at det er
let at tilga landbrugsinfo fra andre platforme end en
computer. Og grunden til at jeg bruger de andre platforme
er, at det er let tage frem ude i marken. Man skal maske
lave en opdeling, hvor planteavl har en indgang, mens de
andre har en anden indgang’

Q0 SEGES

Billede 3: Udsagn fra planteavislandmand omkring udfordringen med manglende tilgeengelighed af land-
brugsfagligviden, nar den digitale platform ikke er tilpasset forskellige devices som smartphone, tablet og
desktop.

BRUGEN AF LANDMAND.DK

Landmand.dk er til den praktiske type. som gerne vil handle fremfor at fordybesig

7 dag er deren platfom til udbyttekort, en til gps-greenser for alle markeme osv. I den ideelle
verden I3 det hele zamlet &f sted. Hvis vi virkelig skal have gavn af alle de dafs skal devaere
et sted™

De resterende planteaviere har veeret pd Landmand dk én enkelt gangeller to, pga:
Manglende kendskab
Kun brugt til specifide omrader
“Nér man har landbrugsinfo og landbrugsavisen synes jeg at jeg fir mine behov deekket”
Men efter preesentationen af densamlede viden, 58 er der konsensus om
Det ville vaere relevart, at al viden var samlel derinde— bare det af kun skulle logge indeet

sted og soge alt fra eet sted. 5& ville jeg nok ikke logge ind pa Landbrugsinfo s& meget, men
mere pa Landmand.dk”™

T Rl 00 Per D MECTE00T. SR glev IV T MANG & 0o 520 TEke) D8 Prad 02 SR Kunne med ! gt msEGES

Billede 4:Udsagn fra planteavislandmaend omkring brug af Landmand.dk, hvor der bl.a. udtrykkes gnske
for en starre tilgeengelighed ved at samle alt et sted for samtidig bedre at kunne styre, hvilke informatio-
ner man som ejer skal kunne tilga kontra hvad ens medarbejdere skal kunne tilga.



ANBEFALINGER

+ Mere tablet og mere smartphone
- Det papeges, at de mangler tid til fordybelse

= "Telefonen og effektiviteten bliver vigtigere og vigtigere og
hurtigere at omsaette viden til handling™

Q0 SEGES

Billede 5: Planteavislandmaends anbefalinger omkring tilgeengeligheden af formidlingskanalerne Land-
brugsinfo.dk og Landmand.dk

ANBEFALINGER

Flere procesorienterede artikler
e Henvisninger til digitale redskaber fra artiklen
e Artikler indeholder huskesedler — to dos
« Konkrete lesninger og handlemuligheder fremfor beskrivelser

Det der ligger i landbrugsinfo, er de generelle ting, og
det er generelle ting, der bliver meldt ud, hvor man kan
leese teori 0g baggrund. Men det er pa de drsspecifikke

og lokale ting hvor vier langt vaek pa landbrugsinfo. Det
er ikke sd meget artiklerne jeg gar ind og leeser, fordide
er for generelle, og veerktejet fra landboforeningerne
synes jeg er bedre at foige”

Q0 SEGES

Billede 6: Planteavislandmaends anbefalinger til optimering af opbygningen af en landbrugsfaglig artikel
ud fra deres gnsker om at samle viden og veerktgjer.

ANBEFALINGER

Mulighed for at favne flere malgrupper:

+ Den specifikke og dybdegaende viden

G meazteie malrettes til konsulenter, landmand
og studerende pa hejere
landbrugsfaglige uddannelser

eeswe - Den generelle og grundi®ggende

viden malrettes til landmand og

studerende pa

landmandsuddannelsen
: QO SEGES
Billede 7: Planteavislandmaends anbefalinger til differentieret indhold pa baggrund af malgrupper og be-
hov.



ANBEFALINGER

En introduktionsvideo til brugen eller opbygningen af
Landbrugsinfo efterlyser flere planteaviere, da de mener,
at kunne fa mere ud af Landbrugsinfo gennem bedre
forstaelse af opbygningen.

En introduktionsvideo efterlyses ogsa af andre
malgrupper, men mere pga. det manglende kendskab til
Landbrugsinfo

Q0 SEGES

Billede 8: Planteavislandmaend efterlyser introduktion til brugen af landbrugsfaglig viden pa Landbrugs-
Info.dk.

Udvalgte resultater og kommentarer fra interviewraekke, der belyser mulige barrierer for mang-
lende anvendelse af landbrugsfaglig viden hos skonomikonsulenter:

el er super, men jeg
IKKE FLERE NYE VAERKTOJER! (EEreesss

ved der ermange
dennde, som de e

Flere ekonomikonsulenter naavner, at de ikke mangler flere vaerktajer,
men mangler kendskab og overblik over de mange gode vaerktejer,
som de formoder ligger pa Landbrugsinfo

Bedre med mere implementering fremfor flere vaerktejer

En enkelt efterlyser et vaerktoj, som viser fremstillingsprisens labende
udvikling fremfor statisk tal, som fastsaettes, nar budgettet laegges

Q0 SEGES

Billede 9: @konomikonsulenter efterlyser ikke som sadan flere veerktgjer, men mere en introduktion til og
en viden om de veerktgjer, der allerede er tilgeengelige.

INGEN INTRODUKTION TIL LANDBRUGSINFO

Ingen husker en speciel introduktion til Landbrugsinfo
For de zldre skonomikonsulenter har Landbrugsinfo altid

veeret der, mens de yngre huske introduktionen til
Landbrugsinfo fra uddannelsen

* "Man kunne godt sende en pjece ud”

+ ’Film pa youtubeAvebinar kunne veere relevant intro til de
nye”

« 'Det er naturligt for mig at bruge det”
Q0 SEGES

Billede 10: @konomikonsulenterne efterlyser en introduktion til brugen af viden og veerktgjer pa Land-
brugsinfo.dk



OPBYGNING

Mange Klik for at finde den relevante viden

Kvaegekonomi og produktionsekonomi formidler om det
samme, men skriver hver deres artikler

Eks. med budgetanbefaling for 2017

Funkmionaileten er Oer M. ERer oe forsie emner, &3 slopper
fracen 0g Oet sker MoJ 63 staner man ria. Opoygningen gher
nok mening Tor dem, sOm Lver den

Q0 SEGES

Billede 11: Okonomikonsulenterne efterlyser en bedre opbygning af Landbrugsinfo.dk, sa det er lettere
at finde relevant viden og veerktgjer.

HVORDAN MED S@GNINGEN?

Flere bruger primeert google som kompensation for
segefunktionen

"Det vigtige
kan drukne i
det

Det er ikke alle, som gér efter links fraLandbrugsinfo, nér de ligegyldige”
googler

Nogle printer, fordide ikke kan genfinde atikler

Der er formange hits ved segningen og dette gider han ikke
lzese igennem

Q0 SEGES

Billede 12: Jkonomikonsulenterne efterlyser en bedre sggefunktion pa Landbrugsinfo.dk

FREMTIDENS LANDBRUGSINFO

-IDEER FRA BRUGERNE

» Landbrugsinfo skal vaere opdateret og information skal
veere sa nemt tilgaengeligt ligesom facebook
+ Paden made kan vi fange yngre konsulenter og landmaend

+ Det skal veere mere Landbrugsinfo pa tablet og smart
phone, og mere digitalt og brugervenligt

+ Der skal veere mere e-leering og webinar og det skal
ikke vaere sa anonymt, men gerne personligt

OO SEGES

Billede 13: Jkonomikonsulenterne savner aktualitet og tilgeengelighed pa Landbrugsinfo.dk



ANBEFALINGER

+ Kampagnefilm for Landbrugsinfo til potentielt nye
brugere, samt en best practice

« Travihed kraever hurtigere segninger og mere
overskuelig opbygning

+ Mere digitalt landbrugsinfo til smartphone og tablet
- lsaer den yngre malgruppe beskrives som klar

+ Langt mere servering
= Malrettet i form af feed, coockies, begivenhedskalender mm._..

OO SEGES

Billede 14: @konomikonsulenternes anbefalinger til 22ndringer pa Landbrugsinfo.dk

Uddrag fra brugerundersggelse udfert i projektet "Generering og formidling af ny mark-
brugsviden” i arbejdspakke 5

| en spargeskemaundersagelse, hvor hovedparten af respondenter er planteavislandmeend og plante-
konsulenter, er kendskabet til Registreringsnettet, der er et redskab for planteavlere og deres konsulen-
ter til indmelding af skadedyr i marken samt ajourfgring om kendte skadedyr i neeromradet, blevet un-
dersggt. Registreringsnettet kan tilgas via Landbrugsinfo.dk, men har sin egen platform/webadresse pa
http://gis.landscentret.dk/regnet (adgang gives kun via deeplink). Registreringsnettet er pt. under teknisk
opdatering og de forskellige preesentationer af registreringer flyttes lgbende til denne webadresse
https://reqistreringsnet.dlbr.dk.

Udvalgte resultater og kommentarer fra spergeskemaundersggelse, der belyser mulige barrierer
for manglende anvendelse af Registreringsnettet hos bade landmand og radgivningskonsulen-
ter.

Landmand | i 46% 157

Medhj=slper/Driftsleder | 4% 15

Radgiver i landbruget (fagomrade)

Elev/Studerende

Firma (Angiv branche og evt. firmanavn) | Yo

Landbrugsskole laerer

Andet

I 33%

W29

fi%

0% 25% 50%

75%

100%

114

24

24

Billede 15: Fordeling af spergeskemarespondenter. 46 % er landmaend og 33 % er radgivningskonsulen-

Ja

Nej

ter.

53%

47%

0% 25% 50%

75%

100%

103

92

Billede 16: Kendskab til Registreringsnettet, "Har du hart om eller kender du "Registreringsnettet" ( ogsa

kaldet "Planteaviskonsulenternes registreringsnet for sygdomme og skadedyr")"?.



Ja 97% 36

Nej 3% 1

0% 25% 50% 75% 100%

Billede 17: Har Registreringsnettet givet dig veerdi?

Ja 44% 129
Nej 56% 167

0% 25% 50% 75% 100%

Billede 18: Har du brugt registreringsnettet pa din bedrift?
Forslag til forbedring af Registreringsnettet. Et udvalg af respondenternes tilbagemeldinger:

o  Flere forslag til kemivalg

e Forbedre mit overblik

e Der er meget stor stedvariation i forhold til observationerne. Overordnet kan man lgbende falge syg-
domsudviklingen. Dog lidt frustrerende nar fx brunrust i rug forsvinder fordi man observerer pa nogle
andre blade. Ingen tvivl om at opmaerksomheden péa denne sygdom ikke skulle svaekkes i ar. Angre-
bet gik kun midlertidigt i sté pga. kulde. Sygdommen var ikke veek.

e Antal data er ikke sa stort, og sygdomme omtales frem for sunde marker, sa der er risiko for at for-
bruget af plantevaern gges med registreringsnet. F.eks. hvedegalmyg, gulrust

o Designet er gammeldags og lidt uoverskueligt.

o Mere jaevnt fordelte registreringer som f.eks. i hver eller hver anden kommune.

o App til indberetning skal snart laves...

e Kortene kan desveerre ikke anvendes i sin nuveerende form. Mere aktualitet lidt dybere kommentarer
per omrade er staerkt gnskeligt

e | den proaktive verden vil saeetningen: Hvis fortseetter - skal behandles med ! veere anvendelig, set
udfra den praktiske udfordring, at der kan ga 14 dage pa starre bedrifter inden sprajten igen er ledig

Den tilgeengelige viden er ikke relevant B = o

for mig I 32% a2
Der er ingen observationer i naarheden I T

af mig . 11% 14
Viden udkommer for sent | 3% 11

Jeg har ikke gede erfaringer med den

viden som produceres 3% +

Jeg regner med at min konsulent r ]

inddrager det i sin radgivning . . 46%. 61
0% 25% 50% 75% 100%

Billede 19: Hvad skyldes det, at du ikke har brugt det?

Uddybning af arsag til manglende brug af Registreringsnettet:

o Jeg har ikke hgrt om det endnu

e Jeg har ikke veeret opmeerksom pa at jeg kunne bruge det
e Har ikke hart om produktet

e forpagtet jord ud



e Lille landbrug og har ikke rad til abonnement flere steder
o Kender ikke nettet

e Har ikke kendskab til det

e Jeg har ikke hgrt om det far nu!

Ja 26% 54
Nej 4% 2

0% 25% 50% 75% 100%

Billede 20: Har det givet dig veerdi i radgivningen?
Uddybning af arsag til manglende veerdiskabelse:

e Har ikke kunnet finde det

o | realiteten er der for fa observationer. Der er ingen tvivl om at en masse problemer ruller op sydfra.
Vi ser fx tidlig gulrust pa Als hvert eneste ar. Derfor kunne stedvariationen méaske belyses ud fra hi-
storisk materiale med en eller anden vaegtning. Observationsparcellerne burde maske kun placeres i
risikoomraderne. Nar angreb farst er i gang er bekaempelsen notorisk lidt for sen her, men rettidig i
de omréader, hvor betydende angreb endnu ikke er set.

o Angrebet i vores marker er vigtigere end angrebet ud fra ret f& data pa landsplan

Mangler i Registreringsnettet og forslag til forbedringer:

o Fa gjort registreringsnettet mere synlig sa det er nemt at hente oplysninger nér der er brug for det.
eks. genvejstast

e Bedre overblik over kommentarer

e Kobling af data fra forsggene sé& indberetningen bliver nemmere

e Savner en opdatering pa indberetningsdelen.

o Jeg onsker at man gang registrer via mobil eller tablet som app

e Registrering af skadeggare til registreringsnettet bar kunne fortages pa en tablet og smartphone ude i
feltet.

e Skal platformen med bladribbesnudebillerne ikke udbygges med flere?

o Nedbagr for de seneste 2madr til vurdering af arsag til meget septoria ved besgg hos landmeend.

e Majsvarmeenheder hvor bleesevejret er indregnet med chill-faktor

e Den nye reg.net i raps, mangles oversigten over vaekststadie



Uddrag fra brugerundersggelse udfert i projektet ”Vidensformidling, der giver effekt hos
den gkologiske landmand” i arbejdspakken ”Fa den faglige viden ud at virke”

| en spgrgeskemaundersggelse, hvor respondenterne bestar af en blanding af landmaend og andre gko-
logi interesserede, er interessen og kendskabet til formidling af gkologiske emner via Facebook-siden
SEGES Dkologi, https://www.facebook.com/segesokologi/, blevet undersggt.

Udvalgte resultater og kommentarer fra spgrgeskemaundersogelse, der belyser landmand og
okologi interesseredes gnsker til formidlingsformer pa Facebook-siden for SEGES @kologi.

Er du?
|

Landmand? S as% ag
|

Ansat pd en pkologisk bedrift? IZ% 2
[

okologikonsulent? | 10% 10

Landbrugselev? 0% 0
|

Andet? o aw "
[

0% 25% 50% 75% 100%

Billede 21: Fordeling af spgrgeskemarespondenter. 46% er landmaend og 42 % er "Andet”.

s R 3
Nej %
Nej, men jeg overvejer at skifte —

0% 25% 50% 75% 100%

Billede 22: Har du gkologisk produktion?

Meget sandsynligt S % 61

Lidt sandsynligt _ 11

Hverken / Eller .2% 2

Usandsynligt 3% 3

Meget usandsynligt _ 26
IO% 25% 50% 75% 100%

Billede 23: P& en normal dag, hvor sandsynligt er det sa at du bruger sociale medier som f.eks.
Facebook, Instagram eller Twitter?

10



Naevn én ting, som SEGES Jkologi Facebook-siden kan ggre bedre:

e Praktiske erfaringer og tips

e Klarere holdninger

e Give gode tips til omlaegning

e Prov at vise situationer der ikke kun er fra sommer og sol situationer - der er trods alt de faerreste
dage i

e virkeligheden.

e Vaere mere serigs

e Hold fast i inspirerende eksempler - samt info om relevante kurser

o Men altid have fakta | orden

e Mere video

e Ingen politik

o De sociale medier er jo kendetegnet ved en friskhed og til tider lassluppenhed, det er det, der gar
dem levende og far brugerne til at interagere.

e Hvis en Facebook-side bliver for alvorlig og serigs, sé tar folk ikke kommentere og trafikken pé siden
falder.

e Der skal noget dynamik til, uden det ender i det rene anarki, det er ikke nemt at finde den rette ba-
lance. Det en Facebook-side kunne veere god til er udveksling af erfaring, hvor man diskuterer fagli-
ge emner, den er mindre god til at preesentere ny viden, her er konventionelle hiemmesider nok bed-
re.

e Der skal veere lidt overraskelser og en smule uforudsigelighed for at skabe dynamik.

o  Mere fagligt orienteret.

o Veere mere indholdsrig og saglig

e Flere indslag ude fra marken

Andre kommentarer til SEGES Qkologis Facebook-side?

e Vis 0s skonomien i gkologi

e Den gode omlaegning

e Fremhaev EGNE gode - ikke skyde pa / se ned pa konventionel produktion

e Jeg vil foresla at | skriver hvor vi landmaend er i de mange gode faglige grupper, f.eks. malkekvaeg
eller

e vinterraps.

o Stil spgrgsmal til falgerne af siden, gerne lidt provokerende og udfordrende spgrgsmal. Fé en dis-
kussion i gang

o En facebookside skal veere tovejs
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Uddrag fra brugerundersggelse udfert i projektet "Kortlaegning og formidling af gkono-

miske og finansielle potentialer og risici i landbruget” i arbejdspakke 6

| en spgrgeskemaundersggelse, hvor hovedparten af respondenterne er landmaend og radgivningskon-
sulenter, der beskeeftiger sig med fagomraderne kvaeg, svin og planteavl, er brugen og kendskabet til de

arlige udgivelser af de sakaldte Produktionsgkonomipjecer blevet undersggt. Udgivelsen af Produkti-

onsgkonomipjecerne har fundet sted arligt i en lang arraekke og publikationerne er bade tilgaengelige di-
gitalt og i tryk (dette variere dog fagomraderne i mellem og har ligeledes varieret over arerne). Indholdet

fra Produktionsgkonomipjecerne publiceres ogsa lgbende som PowerPoints og enkeltstaende artikler

efter udgivelse af de samlede pjecer. Produktionsgkonomipjecerne kan tilgas via Landbrugsinfo.dk (fag-
omradet kvaeg og plante)/svineproduktion.dk (fagomradet svin) og kan samtidig erhverves som tryksag

hos SEGES.

Udvalgte resultater og kommentarer fra spgrgeskemaundersggelse, der belyser barrierer for manglende
anvendelse af Produktionsgkonomipjecerne hos landmaend og radgivningskonsulenter.

Kvaeg

Svin

Planteavi

Andet

33

89

80

0% 25% 50% 75% 100%

Billede 24: Inden for hvilken faggren har produktionsgkonomi din interesse?

79

Som landmand e
Som lzerer pd landbrugsskole .3%
Som ansat i finanssektoren .2%
Som radgiver ‘
Under uddannelse '
Andet? 7%
.U% 25% 50% 75% 100%
Billede 25: | hvilken egenskab har du primeaert anvendt pjecerne?
Den trykte pece e
Download af pdf fra Landbrugsinfo _
Download af PowerPoint fra Landbrugsinfo -
Andet? n
0% 25% 50% 75% 100%

Billede 26: | hvilken form anvender du publikationerne?

56

70

15

10
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Som inspiration til udvikling af bedriften

Generel orientering om landbrugets |
okonomi F
L

Som led i undervisning rB%

Som grundlag for sammenligning F
Andet F 4%

0% 25% 50% 75% 100%

Billede 27: Hvad er dit primaere formal, nar du anvender pjecen "Produktionsgkonomi’?

Meget tilfreds 4% 4
Tiltreds — 64
hverken/eller 25
Utilfreds 0% i}
Meget utilfreds 3% 3
Ved ikke / ikke relevant F 15
0% 25% 50% 75% 100%
. .
Hvor enig er du | felgende? - Indholdet er 29 108
overskueligt og nemt at finde rundt i.
Hvor enig er du i felgende? - Mzengden af
indhold {lzengde/antal artikler) i pjecen er 30 108
tilpas. ‘
Hvor enig er du i felgende? - Indholdet |
pjecerne er nemt at forstd 20 108
Hvor enig er du i folgende? - Analyserne i
pjecerne har ofte hgj relevans for mig og 34 108
resultaterne heraf fremvises godt...
Hvor enig er du | folgende? - Det er 44 108
vigtigt at pjecen findes | en trykt udgave. _
0% 25% 50% 75% 100%

M Meget enig MEnig | Hverken / eller M Uenig B Meget uenig

Billede 28: Hvor tilfreds er du generelt med pjecen/pjecerne?

24

19

23
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5%
|t
22% 23
a o w 7
B2 ) 28
6 6% 6

0% 25% 50% 75% 100%

Billede 29: Der er gerne 2-3 temaatrtikler i hver af Produktionsgkonomipjecerne. Hvordan vurderes kvali-
teten af disse (1 meget lav relevans, 6 den hgjeste relevans)

Har du en god idé til nye mader at formidle viden om produktionsgkonomi?

Abonnement- sendt som mail ud fra interesse

Eksempler pé landmeend der udnytter deres produktionsapparat forskellig

Send en god nyhed pa mail i stedet for 3-4 artikler, da det vil vaere mere overskueligt og man der-
med mere vil fordybe sig.

Kort nyhedsbrev i punktform (max 10 linier) + link

Flere modelregneark til inspiration

Fokuser kun pé de 25 % bedste og bedre overblik over totalekonomi og skat.

DB tiek, benchmark, mentorer, netveerk

Det er smat med ideer, men jeg ser en udfordring for de der skal handtere ideerne. Det gennemga-
ende

problem i formidling af viden om produktionsgkonomi er altid, at man ma anlaegge en slags "one size
fits all" syn pd emnet. Dette betyder alt for ofte, at relevant viden ikke anvendes, fordi den form det
preesenteres i ikke stemmer overens med ens egen hverdag, og dermed byder pa for store udfor-
dringer med at konvertere til noget der er brugbart pa netop leeserens bedrift. Maske skulle preesen-
tationen bygges op i en slags filtreringsform, s& man ledes i den retning der er relevant for ens egen
bedrift, ud fra nogle valg under leesning af artiklen. Lidt smart sagt, sa er det ikke voldsomt relevant
for en ejer af en masse lavbundsjord, at skulle have revet i naesen hvor vigtigt det er at fgre van-
dingsregnskab og holde arealerne vandet op, hvis det mest patraengende problem pa netop den be-
drift er, at slaettidspunkterne er sveere at passe, fordi jorden ikke er farbar nogle dage efter hvert
regnskyl.

Der kan arbejdes med grupperingerne, samt overskueligheden af benchmark-tallene. Den mangler
brugervenlighed, for det er et fantastisk veerktgj til at benchmarke.

Sma videosekvenser ex youtube

Har du et konkret forslag til forbedringer omhandlende Produktionsgkonomipjecerne?

Nar der anvendes antagelser og generaliseringer, sa husk at fa det beskrevet

Mere uddybende omkring fremstillingspriser vil vaere rigtigt godt

Beregning af fremstillingsprisen, vi mangler en ensretning af méden hvorpé fremstillingsprisen skal
beregnes.

Jeg kunne godt teenke mig meget mere fokus pa den faktiske produktionspris pa grisen (7, 30 og
105 kg).

Jeg vil meget gerne have regnearket fra det gamle Bedriftslgsning, hvor vi kan regne DB/so ud fra
forskellige
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Nagletal som kuld/arsso, faringsprocent osv.

Effektivitetsanalyse

DB-tjekanalyse

Landmand.dk, elektronisk medie. Muligvis med let download til tablet sa nemt at laese, da det er godit
at leese pa

En tablet frem for en computer.

Det er politisk orienteret, sadan at stordriftsfordele altid skal naevnes, men ofte optraeder disse forde-
le ikke i regnskabstallene. Er der ingen gkonomiske stordriftsulemper?

Mere realistiske og opdaterede tal

Man kunne sende den med post til landbruget.

Starre udbredelse evt. via reklame péa sociale medier

Den skal vaere mere overskuelig
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